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SOSIAALISEN MEDIAN OPAS

Sosiaaliset verkostot ovat tarked markkinointityokalu kirjailijalle. Téssad oppaassa saat vas-
tauksen kysymyksiin, miksi sosiaalinen verkostoituminen on kirjailijalle tarkeda, mité siina
téytyy erityisesti ottaa huomioon ja misséa sosiaalisen median kanavissa puhuttelet koh-
deryhméasi parhaiten. Opas tarjoaa yleiskatsauksen tarkeisiin sosiaalisiin verkostoihin ja

esittelee hyodyllisia sosiaalisen median palveluita.
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1 Markkinointi sosiaalisessa mediassa

Sosiaalista markkinointia

Hyodyntémallé sosiaalista mediaa markkinointitarkoituksiin yritys voi luoda suoran yhtey-
den nykyisiin ja potentiaalisiin asiakkaisiinsa. Sosiaalisessa mediassa korostuu markkinoi-
jan taito kuunnella kéyttdjid ja vastata heille tilanteeseen sopivalla tavalla. Markkinoijan
tavoitteena on tuoda tarjoamiaan tuotteita ja palveluita hienovaraisesti yleison tietoisuu-

teen, parantaa niiden nakyvyyttd internetissa ja luoda kestévia asiakassuhteita.

Miksi sosiaalinen media on tarkeaa sinulle kirjailijana?
Verkostoituminen sosiaalisessa mediassa ei ole keskeinen markkinointikeino pelkédstaan
yrityksille. Myds sina voit kirjailijana laajentaa lukijakuntaasi toimimalla aktiivisesti sosiaa-
lisissa yhteisoissa. Sosiaalisessa mediassa markkinoidessa on térke&a tuottaa kiinnosta-
vaa sisaltoa pelkkien mainospuheiden sijaan ja tarjota kayttajille lisdarvoa mielenkiintoi-

silla julkaisuilla. Markkinoimalla sosiaalisessa mediassa voit

e parantaa tunnettuuttasi ja saada huomiota kirjoillesi

® laajentaa lukijakuntaasi - myds Suomen ulkopuolella

e saada kirja-arvosteluja

¢ |uoda avoimia mielipidekyselyitd lukijoillesi: néin voit kerédta suoraa palautetta
e |uoda suoran yhteyden lukijoihisi

e verkostoitua muiden kirjailijoiden kanssa

e sitouttaa lukijasi ja luoda pysyvia suhteita lukijoihisi

Sosiaalisessa mediassa on valtavasti markkinointipotentiaalia. Jotta saat sen parhaiten
hyédynnettyd, kannattaa suunnitella huolella, milld tavoin aiot sosiaalisessa mediassa toi-

mia ja minkalaisen kuvan haluat itsesi antaa.
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2 Markkinointistrategia

Toimimalla sosiaalisessa mediassa tydstat luottamusta ja sympatiaa - asioita, joita ei par-
haimmallakaan mainoskampanjalla voi ostaa. Ole siis karsivallinen &laké odota sala-
mannopeita tuloksia. Markkinointi sosiaalisessa mediassa on pitkan aikavélin prosessi.
Keskity alussa ensimmaisten sisaltdjen julkaisuun ja lukijoidesi kiinnostuksen herattdmi-
seen ja tdhtaa vasta sitten menestykseen pidemmalla tahtédimella. Seuraavaksi esittelem-

me viisi vinkkia, joilla pdaset alkuun sosiaalisessa mediassa.

1. Maarita kohderyhmasi

Kohderyhmaanalyysi on omiaan, kun haluat olla varma yleisollesi oikeasta puhutteluta-
vasta ja kiinnostavista sisalldista. Kysy itseltasi, keitd lukijasi ovat: Minka ikéaisié he ovat,
ovatko he miehia vai naisia, mista he ovat kiinnostuneita? Kayttavatko lukijasi tiettyja so-
siaalisen median palveluita? Puhuvatko he jo sinusta yhteisdissdan? Minkalaiset sisallot
herattavat heidan mielenkiintonsa parhaiten? Enta missa verkostoissa kilpailijasi ovat ak-

tiivisia ja kuinka he niissa viestivat?

2. Ajattele ennen kuin julkaiset

Ei ole aina helppoa julkaista tietylle sosiaalisen median alustalle raataloitya sisaltéa. Jul-
kaisemiselle kannattaakin varata aikaa. Ald postaa mitaan harkitsematonta ja pyri moni-
puolisiin sisaltéihin yhden teeman toistaisemisen sijaan. Pelkkd oman kirjasi mainostami-
nen ei riitd, vaan yrita tuottaa lukijoillesi lisdarvoa: voit esimerkiksi linkittaa sivuillesi
kiinnostavia artikkeleita, joissa kasitelladn ajankohtaisia tai kirjaasi sopivia teemoja, tai ja-
kaa kuvia ja videoita seuraajillesi. Kysy itseltasi, mité sina haluaisit tietdad lempikirjailijasta-
si. Tarkeda on julkaista sisdltod sdanndllisesti ja antaa lukijoillesi mahdollisuus osallistua

keskusteluun kysymalld heidan mielipidettdan.

3. Valitse oikea lahestymistapa

Jotta julkaisusi herattavat mielenkiintoa ja tavoittavat ihmisid, on viestisi oltava nopeasti
ja helposti ymmarrettavissa. Kirjoita siis lyhyesti ja ytimekkaasti. Mieti, millainen Iahesty-
mistapa uppoaa kohdeyleis6dsi: huumori, faktat ja/tai viihteellisyys? Monet kayttajat lu-
kevat myds mielelldan kirjailijasta eli sinusta itsestasi. Kerro itsestasi lyhyilla ja todenmu-
kaisilla julkaisuilla, olivat ne sitten tekstid, kuvia tai videoita. Kaunokirjailijat voivat olla
emotionaalisiakin, kun taas tietokirjailijoilta odotetaan usein faktapohjaisempaa ilmaisu-

tapaa. Ole kuitenkin rehellisesti oma itsesi ja kayta sinulle luontevaa puhetapaa.

Joskus voit saada keskusteluissa asiaankuulumattomia kommentteja tai epaasiallisesti

muotoiltuja viesteja, joihin ei kannata edes vastata. Sailytd tallaisissa tilanteissa malttisi ja
kommentoi vain asioita, joista mielellasi keskustelet. Muut kommentit voi jattda huomiot-
ta. Tassd péatee kirjoittamaton s&antd, jonka mukaan muiden kayttédjien kommentteja ei

pida poistaa — elleivat ne sitten riko kyseisen sosiaalisen median s&antgja.
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4. Oikea ajoitus

Oikea julkaisuajankohta on yksi merkittava tekija, kun halutaan menestya sosiaalisen me-
dian markkinoinnissa. Yleisesti ottaen julkaisuajankohdan méarittelee tavoittelemasi koh-
deyleisd: paras aika julkaista siséltda ja tarkkailla saamiasi reaktioita on silloin, kun tavoit-
telemasi kayttajat ovat online. Ratkaisevaa on méaarittaa sopivimmat viikonpaivét ja

vuorokaudenajat.

5. Pida langat kasissasi

Erilaisia sosiaalisen median palveluita on nykyaén pilvin pimein. Niiden valtavaa mé&araa
ei kannata kuitenkaan peléstya! Padasia ei ole kayttda jokaista sosiaalisen median kana-
vaa vaan keskittya sdannolliseen yhteydenpitoon lukijoidesi kanssa. Sosiaalisessa medi-
assa pelkka profiilin luominen ja satunnaiset tilannetarkastukset eivat viel riitd, vaan niis-
sé on oltava aktiivinen. Yhteisépalvelut ovat erittdin nopeatempoisia, ja niissa painottuu
siséltdjen ajankohtaisuus. Alussa kannattaakin keskittyd yhteen tai kahteen kanavaan ja

panostaa niihin kunnolla.



BOOKS on DEMAND

Sosiaalisen median opas

3 Suurten kayttajamaarien yhteisot:
Facebook ja Twitter

Facebook

Facebook on yhteisépalvelujen kiistaton kuningas: maailmanlaajuisesti yhteensa 1,28
miljardia kdytt&jaa vierailevat Facebookissa paivittdin ja palvelulla on Suomessakin 2,1
miljoona paivittaista kavijaa. Suurin ikdryhma ovat alle 25-vuotiaat ja Facebookin suosio
kasvaa kaikissa ikdluokissa alle 18-vuotiaita lukuun ottamatta. Myds vanhemmat ikéluokat

liittyvat ahkerasti Facebookiin.

Facebook-profiili - henkilokohtainen sivusi

Yksityisen Facebook-profiilisi kautta olet yhteydessé ystaviisi ja tuttaviisi. Profiilin avulla
voit vaihtaa viesteja, kertoa kiinnostuksenkohteistasi, ladata kuvia, julkaista kommentteja
ym. Kirjailijana henkildkohtainen Facebook-profiili kannattaa sailyttda pasasiassa yksityi-

sessa kaytossa.

Na&in luot Facebook-profiilin
Mene Facebookin sivuille (www.facebook.com) ja téyta tietosi kohtaan “luo uusi kayttéja-
tili”. Facebookiin kannattaa kirjautua omalla nimellasi tai kirjailijanimellasi, silld muuten

muut kdyttdjat eivat valttamaétts 16yda sinua.

Facebook-sivu — markkinointityokalusi
Suosittu ja maksuton ominaisuus Facebookissa on mahdollisuus luoda oma Facebook-
sivu. Sivut ovat tarkoitettu p&dasiassa tuotteille ja palveluille, ja niitd kdyttavat yritykset,
brandit, organisaatiot ja julkisuuden henkil&t. Kirjailijana sinunkin kannattaa ehdottomas-
ti luoda oma Facebook-sivu, jolla voit esitella itsesi ja kirjasi. Toisin kuin profiilisi,
Facebook-sivu on aina julkinen ja ndkyy my&s henkildille, jotka eivat ole kirjautuneet
Facebookin kayttajiksi. Kuten henkildkohtaisella sivullasi, siné ja seuraajasi voitte ladata
kuvia ja videoita ja kirjoittaa julkaisuja.

Muista tayttaad Facebook-sivusi tiedot-valilehti huolella ja pitda se ajan tasalla. Se
toimii virtuaalisena kayntikorttina, joten sen pitaisi sisaltaa yhteystietosi ja lyhyet kuvauk-

set kirjoistasi.

Na&in luot Facebook-sivun

Facebook-sivun luomiseksi tarvitset henkildkohtaisen Facebook-tilin. Uuden sivun luomi-
nen tapahtuu osoitteessa www.facebook.com/pages/create/. Valitse seuraavaksi sopiva
sivukategoria. Jos haluat luoda kirjailijasivun, klikkaa kohtaa Artisti, yhtye tai julkisuuden
henkilé. Valitse sitten pudotusvalikosta kirjailija ja nimed Facebook-sivusi. Jos taas haluat
luoda sivun kirjallesi, valitse Viihde ja pudotusvalikosta sopiva luokka. Seuraavaksi pdéset

taydentamaan sivuasi lataamalla profiilikuvan ja tayttamalla sivusi tiedot.
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www.facebook.com/

fazerinsininen/

www.facebook.com/

Kirjailija-Kaisa-Haatanen-
496210287203296/

Parhaat kdaytannot: menesty Facebookissa

Ole ainutlaatuinen

Facebook-sivuja on lukemattomia. On siis erityisen tarke&da erottautua joukosta, sillé tylsa
fanisivu on yhta tyhjén kanssa. Mieti ajan kanssa, miten teet sivustasi yksilollisen. Tarkea
kriteeri on sivun tunnistettava ulkoasu, jonka kéyttajat voivat yhdistaa sinuun tai kirjaasi.

Inspiraatiota ja ideoita voit hakea hyvin ja houkuttelevasti tehdyistd Facebook-sivuista.

Esimerkiksi Fazer luottaa Fazerin Sininen -tuotemerkkinsa sivuilla samaan ikoniseen sini-

sen savyyn ja tuttuihin fontteihin, joista tuotteetkin tunnistetaan.

Fazerin Sininen @ Parhaalla/ep’varinsa. Sininen.¢

@fazerinsininen

Ota meihin yhteytta

Etusivu

Tietoja

Kuvat ol Tykkia | R\ Seuraa | A Jaa | - Ota meihin yhieytta © Viesti

Ensivaikutelma - Profiili- ja kansikuva
Ké&yttajat, jotka seuraavat sivuasi, ovat kiinnostuneita kirjailijasta itsestadan. Heille kannat-
taakin tarjota vastinetta kuvalla lisddmalla hyva kuva sinusta seka kirjoistasi. Tama luo
henkildkohtaisuuden tuntua ja tuo sinua I1ahemmas lukijoitasi seké auttaa tekemaén sinua
ja kirjojasi tunnetuksi.

Profiilikuva on kuva, jonka lukijat ndkevat suoraan nimesi yhteydessa. Kansikuva
taas on suuri kuva sivusi yldosassa. Kansikuvana voit kdyttdé mieleenpainuvaa kuvaa, jo-

ka kertoo jotain olennaista sinusta tai esittelee julkaistuja kirjojasi.

Sosiaalisessa mediassa ei tarvitse olla aina vakavana. Kirjailija Kaisa Haatanen nayttaa

profiilikuvallaan esimerkkia, kuinka erottua hauskalla tavalla massasta.

KAISA HAATANEN

Kirjailija Kaisa
Haatanen

Etusivu

Julkaisut

of Tykkad | X\ Seuraa = 4 Jaa | e Liheta viesti
Videot
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Hyvéa esimerkki on my&s kirjailija Seppo Jokisen Facebook-sivu. Persoonallisen profiili-

kuvan lisdksi han kayttaa hyvakseen tilaisuuden esitelld teoksiaan heti kansikuvassa.

SED0.Jokinen. - Seql

Mustat sydimet

S ey IO

www.facebook.com/

Seppo-Jokinen- Seppo Jokinen
201384753230849/ Etusivu dekkariklrjalllja
Julkaisut

Tietoja

Kansikuva voi toimia myds mainoksena. Laulaja Robin néyttaa téstd mallia mainostamalla
kansikuvassaan kiertuettaan. Kirjailijana voit kerata kansikuvalla huomiota esimerkiksi

pian ilmestyvalle kirjallesi tai tulevalle kirjatapahtumalle, johon olet kirjailijana osallistu-
massa.

www.facebook.com/

RobinPackalen/

‘ /S FINLANDIA // 17.88. KARSTULA, LIIKUNTAHALLI // 18.86. TAMPERE, SARKANNIEMI
Robin Packalen @ 2306 KALAJOKI, KALAJOEN JUHANNUS // 24 96.J JOKI, PROVINSSIROCK
@RobinPackalen 06,87, IMATRA, PITSTOP PARTY, YOUNGSTER NIGHT // 10.87, AITOO, KIRKA T //14.07. LAHTI, SUMMER UP

JRKU 887, HELSINKI, ALLAS // 85.88. EURA, SIERAVUORI
Etusivu 18.08. KOUVOLA TYKKIMAKI // 1188 TURKU, AURAFEST // 12.88. ROVANIEMI, SIMEROCK
Tietoja

Ole yhteydessa tykkaajiisi
Facebookissa on monia mahdollisuuksia pdasta kontaktiin seuraajiesi kanssa. Voit esi-
merkiksi viestid vastavuoroisuutta ja ldheisyytta sallimalla tykkaajiesi julkaisut sivullasi.

Tama voi tietysti vaatia jonkin verran moderointia, mutta samalla annat mahdollisuuden

suoran palautteen antamiseen.

ok TYKKES | N\ Sewraa | A Jaa | e
i ; Kirjailija Paulo Coelho esimerkiksi

nostaa profiilissaan esille lukijoi-

ALttt densa kuvia, joissa he poseeraavat
hénen kirjansa kanssa.
o

Tykkaamiset

— www.facebook.com/

pg/paulocoelho/photos/
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Luodaksesi vastavuoroisen suhteen seuraajiisi on tarkeda puhutella heitéd suoraan ja ky-
sya heidan mielipiteitaan. Voit esimerkiksi jarjestda danestyksen tulevan kirjasi eri kansi-

vaihtoehdoista. Erilaiset arvonnat ovat myds hyvé tapa osallistaa seuraajiasi.

Esimerkiksi BoD-kirjailija Jus-

Paarmamies

2 marraskuuta 2015 - € si Huhtala kannustaa tykkaa-
Tavoitteena 500 tykkaajaal Tykkaa Paarmamies-sivusta niin voit voittaa maan Paarmamies-
kirjan omaksesi. Kaikkien tykkaajien kesken arvotaan kirjapalkinto, kun 500 . .
on taynna. Saa jakaal kirjansa Facebook-sivusta

kirja-arvonnan avulla.

www.facebook.com/

paarmamies/

Paarmamies: kaksi ensimmaisti lukua

Lastenkirjani Paarmamies on ilmestynyt. Kirjan kaksi ensimmaista lukua voi lukea
tasta. 1 Hirvidt tulivat meresta. Ne olivat vainonneet kylan asukkaita kauan. Kukaan
ei tiennyt miten kauan. Ehk3 tu

JUSSIHUHTA1A WORDPRESS.COM

Néppéara ominaisuus Facebookissa on tiettyjen sovellusten kuten Twitterin tai Instagra-
min linkittdminen sivusi valilehtiin. Twitterin linkittdminen onnistuu suoraan osoitteessa
www.facebook.com/twitter. Instagram-vélilehden luomiseen voit kdyttda apuna Face-

bookin Instatab-sovellusta: 16ydat sen kirjoittamalla Instatab Facebookin hakukenttdan.
Jos kéytét Goodreads-lukupiiripalvelua (lisada sivulla 19), voit integroida myds sen sivul-

lesi, kuten kirjailija Milja Kaunisto on tehnyt.

www.facebook.com/

kirjailijamiljakaunisto/
app/2415071772/

Purppuragiljotiini-sarja

tarjoaa jannitystd

ju‘ uf/‘)'l'.d[i")'}‘t‘i’ ."[’3]‘:‘1

Kirjailija Milja 700-luvun
Kaunisto
@kirjailijamiljakaunisto

Etusivu
Tietoja of Tykkaa | X Seuraa | 4 Jaa | +- ST
Kuvat
. goodreads
Tykkaamiset
Englanpinkielinen blogi Author Bio
ooceads Gl Milia Kaunisto on musiikintekija, laulaja ja sanoittaja. Han on myos

= harhailija, historianrakastaja ja hedonisti, jolle emat lapset ja juuret tuovat
Julkaisut

rauhan. Hiin asui maailman er kolkissa 15 vuotta, kunnes 13ysi kodin
keskiaikaisesta etelaranskalaisesta kylasta. Vanhan luostarikoulun muurien
Luo sivu suojass ..more

Books by Milja Kaunisto: & books, 412 ratings (average 3.33)


http://www.facebook.com/paarmamies/
http://www.facebook.com/paarmamies/
http://www.facebook.com/kirjailijamiljakaunisto/app/2415071772/
http://www.facebook.com/kirjailijamiljakaunisto/app/2415071772/
http://www.facebook.com/kirjailijamiljakaunisto/app/2415071772/
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BoD-vinkkeja

Valokuvat, videot ja erilaiset arvonnat ovat hyvia keinoja vastavuoroisuuden lisadmiseksi.

Julkaisemalla kiinnostavia linkkeja voit luoda lisdarvoa sivusi seuraajille

Kannusta tykkaajidsi aktiiviisuuteen ja reagoi heidan postaamiin julkaisuihin ja komment-

teihin. Muista kiittaa palautteesta, varsinkin positiivisesta.
Jaa Facebook-sivusi linkkid mahdollisimman usein muissa sosiaalisen median palve-
luissa, henkilokohtaisessa Facebook-profiilissasi ja kotisivuillasi. Mikset mainitsisi siita

my0s sahkopostisi allekirjoituskentéssa ja kayntikortissasi?

Vakuuta tykk&ajasi siita, etta sivuasi kannattaa seurata: pida huoli sisallon vaihtelevuu-

desta ja ajankohtaisuudesta.

Pida mielessa sopiva kirjoitustapa julkaistessasi sisaltda: yleensa lyhyt ja ytimekas toimii

parhaiten.

Voit muokata julkaisujasi myos jélkikateen. Julkaisun oikeasta ylakulmasta 16ydat nuoli-

merkin, jota klikkaamalla voit muokata sen tekstia tai muuttaa paivamaaraa.

10
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Twitter

Facebookiin verrattuna Twitter on pieni alusta, mutta se on vakiinnuttanut asemansa jul-
kisen keskustelun areenana. Twitteriéd kdyttda maailmanlaajuisesti noin 317 miljoonaa ih-
mista ja Suomessakin 0,7 miljoonaa. Twitter perustuu "mikro-bloggaamiseen”: kéyttajat
voivat kirjoittaa korkeintaan 140 merkin pituisia julkaisuja, joita muut voivat jakaa ja kom-
mentoida. My&s Twitteriin rekisterditymattomat kayttajat voivat ndhda julkaistut paivityk-

set.

Ryhdy twiittaajaksi

Voit luoda Twitteriin oman profiliisi osoitteessa www.twitter.com. Annettuasi rekisterdi-
tymiskenttdan nimesi, sdhkopostiosoitteesi tai puhelinnumerosi seka salasanan paaset
luomaan itsellesi kdyttdjanimen (esimerkiksi kirjailijanimesi). Kayttdjanimen tulisi olla
mahdollisimman mieleenpainuva, silld sen avulla muut kayttéjat |oytavat sinut ja voivat
pitda sinuun yhteyttd. Kayttajanimen vaihtaminen on mahdollista jalkeenpéinkin mutta
sitd kannattaa valttda saatuasi seuraajia, joita nimen vaihto voi hdmment&a. Pida kayttaja-
nimesi lyhyena, silld muiden kayttdjien twiitatessa sinulle heidan taytyy sisallyttda kaytta-

janimesi viestin 140 merkkiin.

Yksilollisyys kunniaan
Twitteriss& profiilisi on kdyntikorttisi, joten se kannattaa luoda ajatuksella ja tehdé siita
mahdollisimman omann&kadinen. Profiilin yksildimista varten sinulla on kéytdssasi useita
tydkaluja. Panosta hyvélaatuiseen ja erottuvaan profiilikuvaan ja lisdd myds kiinnostava
otsakekuva erottaksesi massasta. Varmista etta kuvat ovat sopivan kokoisia hyvén kuvan-
laadun takaamiseksi. Voit myds vaihtaa profiilisi teeman varia.

Kirjoita kuvaus-kenttdan lyhyt, korkeintaan 160 merkin pituinen esittely itsestasi
ja kirjoistasi. Jos sinulla on kotisivut tai oma blogi, voit linkittda sen profiilisi tietoihin.

Asetukset-kohdassa voit my6s yhdistaa Twitterin Facebook-tiliisi.
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Parhaat kdaytannot: salamannopeaa viestintaa
Twitterisséa viestit voivat levitd salamannopeasti. Nopea tahti ja twiittien rajattu merkki-
ma&ara on johtanut vuosina omanlaisen kielenkayton kehitykseen. Naiden muotoseikko-

jen noudattaminen onkin twiittaamisen A ja O.

Twiittaaminen

Twiitit ovat verrattavissa Facebookin julkaisuihin, mutta Twitterissé kaytdssasi on vain 140
merkkia. Sen puitteissa voit |dhettdd seuraajillesi lyhyita viesteja vaikkapa kertoaksesi kir-
jasta, jonka parissa tyoskentelet, tai kommentoidaksesi jotain ajankohtaista ja kiinnosta-
vaa tapahtumaa. Voit liittda twiittiisi my&s kuvan tai videon. Muut twiittaajat voivat tykata

twiitistdsi ja seurata Twitter-sivuasi, jolloin he tilaavat julkaisemasi twiitit.

Hashtag (#)

Hashtagit ovat twiittisi avainsanoja, jotka voit luoda merkitsemélld haluamasi sanan tai
tunnisteen risuaita-symbolilla. Nédm& avainsanat toimivat Twitterissa linkkeing, joiden
avulla voit |6ytaa muita twiitteja samasta aiheesta. Hashtagien avulla voit selventdéa seu-
raajillesi, mista twiitissasi tai linkkaamassasi sisélléssa on kyse, ja liittaa julkaisusi osaksi

aiheesta kaytya keskustelua.

Keskusteleminen muiden kayttajien kanssa

@-merkki yhdistettyna kayttdjatunnukseen toimii kyseisen kayttajan puhutteluna ja muo-
dostaa linkin tdman profiiliin. Voit vastata toisten twiitteihin my&s suoraan painamalla
twiitin alta |0ytyvaa “vastaa”-painiketta. Pida kuitenkin mielessési, etteivat twiitit ole yksi-

tyisid, vaan ne nakyvat myds muille kayttajille.

Laulaja Paula Vesalan esimerkki hy-

& e T
- i &) vasta twiitista. Videon liittdminen
#muitakiihmisii UUS BIISI TULEE 4.5.111 Kesa
tulee kans ja meika lahtee keikoille

tykittaaaasaa <3 #vesala #vesalalive kayttamalld Muitaki Ihmisii -kappa-

twiittiin lis&a sen kiinnostavuutta, ja

leestaan hashtagia Vesala tarjoaa

sen yleiseksi puheenaiheeksi.

twitter.com/paulavesala/
status/859655103145426944

0:50 im

2325 - 2. toukokuuta 2017
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Uudelleentwiittaaminen

Uudelleentwiittaamalla (retwiittaus, retweet) voit jakaa toisen kayttdjan julkaiseman twii-
tin, aivan kuten Facebookissakin voit jakaa muiden kayttgjien sisaltjé. Se on ndppéra ta-
pa kertoa kiinnostuksesta toisen viestia kohtaan. Twiitin voi uudelleentwiitata sellaise-

naankin, mutta hyvé vaihtoehto on myds lisdtd mukaan oma kommentti.

BoD-vinkit

Pida hashtagien méaaré pienena, jotta twiittisi olisivat helppoja lukea. Useimmiten enin-

téan kolme hashtagia riittaa.

Oikeinkirjoitus on tarkedd myos Twitterissa, etenkin jos haluat vaikuttaa vakavastiotetta-
valta ja patevaltad keskustelukumppanilta. Kayta kokonaisia lauseita, pidé huoli sisaltosi

ymmaérrettévyydesta ja valta kirjoitusvirheita.

Twiittaaminen on myds kuuntelemista. Twitter on omiaan mahdollistamaan dialogin seu-
raajiesi kanssa. Huomioi saamasi kysymykset ja kommentit ja reagoi niihin mahdollisim-

man nopeasti.

Tarkkaile, mitka twiitit kiinnostavat seuraajiasi eniten, mihin kysymyksiin ja kommenttei-
hin he reagoivat ja minkalaista keskustelua he kanssasi kayvat. Twitter-tilin suosioon ei rii-
té pelkdstaan sdanndllinen twiittaaminen, vaan twiittien kuuluu olla my&s sisallollisesti
mielenkiintoisia ja asiaankuuluvia. Siksi kannattaakin miettia, kannustaako julkaisemasi si-

sélté uudelleentwiittaamaan tai vastaamaan ja kuinka hyvin se sopii aiheeltaan tilillesi.
Jaa aktiivisesti muiden kayttgjien twiitteja, kommentoi viihdyttévia julkaisuja ja suosittele
muiden kirjailijoiden kirjoja. Pida kuitenkin huoli siit3, ettd suurin osa tilisi twiiteistd on

omiasi.

Kuva kertoo tunnetusti enemmaén kuin tuhat sanaa. Kiinnita seuraajiesi huomio liittdamalla

twiitteihin valilla myds kuvia tai videota.

Ala seuraa heti alussa liilan montaa kéyttdjaa. Jos seuraat huomattavasti enemman muita

twiittaajia kuin mita sinulla itsellasi on seuraajia, voi se antaa epauskottavan vaikutelman.
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4 Kuva parrasvaloissa: Pinterest ja Instagram

Pinterest

Pinterestin nimi on yhdistelma sanoista pin (kiinnittda) ja interest (kiinnostus). Palvelu toi-
miikin virtuaalisena korkkitauluna, johon kayttajat voivat lisata kiinnostavia kuvia ja link-
keja. Pinterestilld on 150 miljoonaa kéyttajaa maailmanlaajuisesti ja Suomessakin 50 000.

Heisté yli 70 prosenttia on naisia. Eniten Pinterestia kayttavat 20-30-vuotiaat.

Luo virtuaalinen ilmoitustaulusi

Voit rekisterditya Pinterestiin osoitteessa www.pinterest.com. Suosittelemme luomaan
yritystilin, silld sen kautta paaset kdyttdméaan Pinterestin markkinointitydkaluja ja analyy-
sitietoja. Pinterest-sivusi ulkoasu maaraytyy sen mukaan, minkélaisia kuvia ilmoitustauluil-

lesi kiinnitat.
Parhaat kaytannot: visuaalista viestintaa

Pinnaaminen sallittu

Pin-lisdykset ovat kuvia, joita voit kiinnittda ilmoitustauluihisi. Pin-lisdys sisaltaa linkin al-
kuperéaiseen sivustoon, jolta kuva on pinnattu. Voit luoda useita tauluja haluamiesi kate-
gorioiden mukaan ja jarjestella kuvat niihin. Taulut voivat olla joko yksityisia, jolloin vain
siné voit ne nahda, tai kaikille julkisia. Pinterest-kayttajat voivat seurata koko profiiliasi tai
pelkdstaan niita tauluja, jotka heita kiinnostavat. Kayttéjat voivat myds tallentaa pin-li-
sdyksesi omiin tauluihinsa. Pinterestissa profiilisi seuraajien lukumaéra ei ole ratkaisevaa
vaan se, kuinka monta kertaa pin-lisdyksesi pinnataan uudestaan. Parhaimmillaan pinnaa-

masi sisaltd voi levité lumipalloefektin tavoin.

Katseenkiinnittaja: ilmoitustaulusi

Taulut ovat vapaasti luomiasi kategorioita, joihin voit jarjestella pin-lisdyksesi. Luo eri ka-

tegorioille omat taulunsa. Mieti eri teemoja mahdollisimman luovasti ja pyri monipuoli-

suuteen. Voit hakea inspiraatiota taulujesi aiheiksi listastamme:

o Keraa kuvia paikoista, jotka esiintyvat kirjassasi

e Lisaa kirjasi paahenkilille ominaisia kuvia. Miltd he nayttavat ja mitd he tekevat?

e Lataa tulevan kirjasi kansikuvavaihtoehtoja Pinterestiin ja kysy lukijoiltasi ja seuraajilta-
si heidan mielipidettaan

e Nayta rakkaimmat kirjoituspaikkasi

e Paljasta jotain omista harrastuksistasi, lempikirjoistasi jne.
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Jos kirjoitat tietokirjoja, voit jarjestaa taulusi asiantuntija-aiheesi ympaérille. Voit ladata

esimerkiksi kuvia luennoiltasi ja tapahtumistasi tai tyopisteeltasi.

Kaikkea kirjasta -blogin Pinterest-sivusto hyva esimerkki siitd, kuinka monenlaisia tauluja
Pinterestiin voi luoda. Yritystililla voit luoda myds néyteikkunan, johon voit nostaa esille
haluamiasi tauluja. Kaikkea kirjasta -sivulla ndyteikkunaan on nostettu mm. Astrid Lind-

gren -aiheinen taulu.

Kaikkea kirjasta-
kirjablogi

www.pinterest.com/

kaikkeakirjasta/

BoD-vinkit

Tallenna muiden kayttéjien sopivia pin-lisdyksia tauluillesi. Nain p&aset verkostoitumaan

ja saat huomiota sisélléillesi.

Seuraajiasi kiinnostaa ndhda ajankohtaisuus ja uudet pin-lisdykset. Julkaise siis séanndlli-

sesti ja pida taulusi aina ajan tasalla.
Al3 lisaa kuvia pelkéstaan kirjoistasi. Pinterestissa ajanviete ja viihtyminen ovat etualalla,

joten pida huoli, etta tarjoat seuraajillesi kiinnostavaa ja monipuolista siséltoa. Pyri [dyta-

maan kultainen keskitie viihdyttdamisen ja mainonnan valilla.
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Instagram

Kuten Pinterest, myds Instagram-palvelu keskittyy kuvamateriaalin jakamiseen. Insta-
gram perustettiin 2010 ja se on taté nykya Facebookin omistuksessa. Téhén mennesséa
Instagramissa on julkaistu yli 34 miljardia kuvaa, ja palvelulla on puoli miljardia kayttajaa.

Suomessa Instagramia kayttda 1,1 miljoonaa ihmist3, joista suurin osa on 15-25-vuotiaita.

Oma Instagram—kanavasi
Instagram on tarkoitettu padasiassa mobiilikdytté6n. Voit ladata sovelluksen maksutta
dlypuhelimesi sovelluskaupasta ja rekisterditya kayttajaksi syottamalla haluamasi salasa-
nan ja kayttajanimen. Profiiliin kannattaa lisata linkki kotisivuillesi tai blogiisi, josta kiin-
nostuneet |6ytavat sinusta ja kirjoistasi enemman tietoa.

Instagramia ei ole suunniteltu tietokonekayttodn. Kayttdjana voit selata, tykata
ja kommentoida kuvia koneella osoitteessa www.instagram.com, mutta omien kuviesi

julkaiseminen ja lataaminen toimii padasiassa kannykalla.
Parhaat kaytannot: elamaa kulissien takana

Hyvannakaiset kuvat puhuttelevat
Puhuttelevilla ja omaperéisilla kuvilla voit saada huomiota nopeasti. Panosta mielenkiin-
toisiin valokuviin ja hyddynna Instagramin suodattimia ja kuvankasittelymahdollisuuksia.
Suodattimilla voit muuttaa helposti kuvan tunnelmaa: voit tavoitella vanhan dia- tai mus-
tavalkofilmin tunnelmaa, kdyttda lampiméan savyja tai valita viiledn varimaailman ja vahvan
kontrastin. Voit kdyttdad myos kehyksia kuvassasi. Kuvien lisaksi Instagramissa voi julkaista
myds videoita.

Instagramissa on mahdollista julkaista kuvia ja videoita myds “tarinoina”: ndma
ovat nakyville muille kayttajille 24 tunnin ajan ja katoavat sitten. Tarina-ominaisuuden
avulla voit kertoa paivéstasi tai vaikkapa kirjatapahtumasi kulusta useilla kuvilla ilman, et-

té ne tallentuvat profiiliisi.

Tule I6ydetyksi

Kirjoita julkaisulle kuvateksti ja lisda sithen hashtag-tunnisteita. Kuten Twitterissé, risuai-
dalla merkityt hashtagit toimivat hakusanoina, joilla muut kéyttdjat voivat [6ytaa kuvasi ja
nain ollen myds profiilisi. Voit merkitad kuvaan myds muita Instagram-kayttajia ja lisaté jul-

kaisuun sijainnin.
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Kirjailija Sofi Oksanen nayttaa mallia, kuinka kuvatekstiin voi upottaa linkkein& toimivia
hashtageja ja mainita muita Instagram-kayttdjid. Instagramissa voit ndyttaa itsestasi myds

rennomman puolen.

0 sofioksanen m

sofioksanen Trying to make a selfie with
@tuijapehkonen after the interview. Hard skill
to learn! Check the interview @yle_areena
@ylepuhe Puhetta kirja-alasta,
kustantamisesta ja kirjailijan ammatista ja
muustakin. #kirjailijanelamaa

www.instagram.com/p/
BUCbeS5DxUb/?taken-

by=sofioksanen

Q Q

208 tykkaystd
Kirjaudu sisaan, jos haluat tykata tai

kommentoida -

17


http://www.instagram.com/p/BUCbeS5DxUb/?taken-by=sofioksanen
http://www.instagram.com/p/BUCbeS5DxUb/?taken-by=sofioksanen
http://www.instagram.com/p/BUCbeS5DxUb/?taken-by=sofioksanen

Sosiaalisen median opas

www.instagram.com/

wsoykirjat/

BoD-vinkit

Instagramissa voit luontevasti tarjota lukijoillesi nakymia ,kulissien takaa”. Nayta vilauksia

eldmastasi esimerkiksi julkaisemalla kuvan tydhuoneestasi tai yksityiskohtia kirjastasi.

Instagramin suuri etu on, ettd voit julkaista kuvia valittdmasti, missa ikina oletkin. Valita
lukijoillesi tunnelmia lukutilaisuuksistasi ja muista kirjatapahtumistasi postaamalla kuvia

paikan paalta.

Pelkat hyvat kuvat eivéat vield riitd. Muista kertoa kuvatekstissa, mista kuvassa on kyse, ja

lisda hashtagilla avainsanoja.
Kuten muutkin sosiaaliset verkostot, myds Instagram perustuu vastavuoroisuudelle. Seu-

raa kiinnostavia kayttajia ja reagoi aktiivisesti muiden kuviin tykkaamalla ja kommentoi-

malla.

WSOQY:n Instagram-tili tarjoaa hyvan esimerkin monipuolisesta Instagramin hyédyntami-

sesta. Aihepiirit vaihtelevat ja julkaisuissa on hyddynnetty valokuvia ja videoita.

o wsoykirjat

Y 5 lsra‘\’
&\mé" /a 965 julkaisua 2 824 seuraajaa 813 seurannassa
N
WSOY Laatukirjallisuutta jo vuedesta 1878. A Finnish publishing company.
WSOy

issuu.com/kirja/docs/wsoy_syksy17_issuu

I

Wil
i WHLG

E JOHN GReEN
DA LEwppan
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5 Lukupiiripalvelut

www.goodreads.com/
author/show/5227134.

Sara Saarela

Sosiaalisen median kanavien liséksi suosittelemme olemaan aktiivinen erilaisilla kirjalli-
suusfoorumeilla ja social reading -palveluissa. Naiss& kanavissa voit nostaa esille kirjoja-
si, pysya karryilld muiden kirjailijoiden teoksista ja vaihtaa arvokkaita vinkkeja kirjoittami-

sesta ja kirjoista.

Goodreads

Goodreads on virtuaalinen kirjansuositteluyhteis®, jossa jasenet voivat jakaa lukukoke-
mubksiaan, julkaista kirja-arvosteluja ja saada suosituksia arvioimiensa kirjojen perusteel-
la. Goodreadsilla on 55 miljoonaa jasentd, ja vaikka sivusto onkin p&aasiassa englannin-
kielinen, sielta |6ytyy myds suomenkielisia ryhmia. Liittymalla jdseneksi voit olla
henkilokohtaisesti yhteydessa lukijoihisi ja keskustella niin omista kirjoistasi kuin muista-
kin kirjallisuuteen liittyvista aiheista. Samalla voit pitdéa kirjaa teoksista, jotka olet jo luke-

nut tai haluat lukea.

Kirjailija Sara Saarela ndyttaa esimerkkiéd onnistuneesta Goodreads-profiilista.

Sara Saarela € Goodreads Author
B Firlan

Website e T

Genre Christian, Fiction, Young Adult

Member Since October 2011

URL hétpu/www goodreats com/SaraSaarela

edit data
Sara Saarela on eteldpohjalainen kirjailija. Hanen esikoisteoksensa Mun on pakko
julkaistiin vuonna 2011 ja toinen romaani Nimed minut uudelleen vuonna 2015. Uusin
romaani Kanssasi en tarvinnut sanoja on julkaistu maaliskuussa 2016.

Sara on opiskellut teologiaa, kirjoittamista, kirjallisuutta ja kasvatustiedettd. Han tekee
sivutydnddn toimittajan tHitd ja kiertdd puhumassa erilaisissa tapahtumissa ja
tilaisuuksissa.

128 ratings | 5 reviews | ave rating-3.46

SARA SAARELA’S FOLLOWERS (4]
h R g Instagram: @sarahsaarela ja Twitter: @Sarah_ Saarela.

ASK THE AUTHOR Learn more

To ask Sara Saarela questions, please sign up.

SARA'S BOOKSHELVES

read (128) SARA SAARELA'S BOOKS Combine Editions
currently-reading (1)
tor-read (2) Average rating: 3.08 - 62 ratings - 13 reviews - 3 distinct works - Similar authors
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6 Apuvilineitd menestykseen sosiaalisessa
mediassa

Social media imagemaker

www.autreplanete.com/ap-social-media-image-maker/

Ranskalaisen Autre Planéte -yrityksen maksuton Social media imagemaker on nappara
palvelu, jonka avulla voit luoda sopivia profiili- ja taustakuvia tunnetuimpiin sosiaalisen
median kanaviin. Valitset sivulta vain sopivan palvelun ja kuvatyypin (esimerkiksi kansiku-
va Facebookiin), lataat koneeltasi haluamasi kuvan jpg- tai png-tiedostona, valitset kuval-
lesi tahtomasi suodattimen ja asetukset, ja uusi kuvatiedosto on valmis ladattavaksi ko-

neellesi.

BufferApp

www.bufferapp.com/

Jokainen sosiaalisessa mediassa aktiivisesti toimiva tietda kuinka paljon aikaa ja vaivan-
nakoa julkaisujen sdénndllinen postaaminen vaatii. Buffer-sovellus helpottaa paivitysten
julkaisemista eri kanavissa. Maksuttoman sovelluksen avulla voit luoda julkaisuja saman-
aikaisesti mm. Twitterissa, Facebookissa, Instagramissa ja monilla muilla alustoilla. Voit
ajastaa niiden julkaisuajankohdan. Liséksi Bufferissa on mahdollista seurata tilastoja mui-

den kayttajien sitoutumisesta julkaisuihisi.
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7 Oikeiden kanavien |6ytaminen

Sosiaalisen median palveluita valitessa kannattaa pitda mielessa, ettei ole yhta oikeaa ka-
navaa. Pikemminkin eri kanavilla on omat toimintatapansa ja kohdeyleiséns3, ja ne eroa-
vat julkaistavien siséltdjensé ja medioidensa puolesta. Sinun kannattaa olla 1asné siell,
missa kohdeyleisdsi on. Erityisen suositut sosiaalisen median palvelut kuten Facebook ja
Instagram ovat erinomaisia paikkoja aloittaa.

Ole aktiivinen ja kommunikoi mahdollisimman tehokkaasti yhteisosi kanssa. Pida
huoli julkaisujesi ajankohtaisuudesta ja ota osaa keskusteluihin my&s oman profiilisi ulko-
puolella. Muista, ettd sosiaalisessa mediassa kyse on verkostoitumisesta. Seuraajien ker-

ryttdminen vaatii tyota ja aikaa, joten ole karsivallinen.

Sopivaa sisaltoa sosiaaliseen mediaan

Kirjoitatko kaunokirjallisuutta? Postaa julkaisuja kirjoistasi ja kerro tdmanhetkisistéa kirjoi-
tustdistasi. Kerro kirjojesi paahenkildista, linkitd lukunadytteitd ja mainosta tulevia kirjata-

pahtumiasi. Nayta missa ja miten tydskentelet ja kerro, mikéa tekee sinusta kirjailijan.

Oletko tietokirjailija? Tuo asiantuntijuutesi esille. Julkaise linkkeja ja muita postauksia
osaamisalueesi liittyen, hyddynné osuvia hashtageja ja nosta esille omia kirja-arvostelui-

tasi.

BoD-vinkkeja

Edustivatpa kirjasi mitd genreé tahansa, luo oma kirjailijasivusi sosiaalisen median palve-
luihin, jotta lukijasi |Oytavat sinut. Voit tuoda itseési esiin kirjailijana tai luoda kirjallesi

oman sivun.

Ole aktiivinen Facebookissa. Se on suosituin sosiaalisen median palvelu ikdluokasta ja
sukupuolesta riippumatta, joten sielld olet mahdollisimman monen kayttdjan tavoitetta-
vissa. Twitter on hyva kanava ajankohtaisten keskustelujen kdymiseen, kun taas Insta-
gram ja Pinterest ovat omiaan, kun haluat valittaa lukijoillesi autenttisen kuvan tydstési ja
itsestasi kirjailijana.

Liity social reading -palveluihin ja osallistu aktiivisesti keskusteluun kirjallisuusforumeilla.
Naissa palveluissa voit tehda kirjojasi tunnetuksi, saada kirja-arvosteluita ja olla henkils-

kohtaisesti lukijoihisi yhteydessa.

Hyodynna ammatillista verkostopalvelua Linkedlnia mainitsemalla myds kirjailijanurastasi

ja kirjoistasi profiilissasi.
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Lahteet

Facebook

https://www.statista.com/statistics/346167/facebook-global-dau/
https://www.mikrobitti.fi/2017/01/sosiaalinen-media-2017-voittajat-ja-haviajat/
https://harto.wordpress.com/2017/03/29/suomalaiset-sosiaalisessa-mediassa-q12017/

Twitter

https://www.statista.com/statistics/282087/number-of-monthly-active-twitter-users/

Pinterest
https://www.forbes.com/sites/kathleenchaykowski/2016/10/13/pinterest-reaches-
150-million-monthly-users/#407a5835732e
https://harto.wordpress.com/2017/03/29/suomalaiset-sosiaalisessa-mediassa-q12017/
http:/im.mtv.fi/blob/4941078/6c812d65a85598db50814610bd1da47b/suomalaisten-so-
siaalisen-median-kaytto-2015-mtv-white-paper-
data.pdf?utm_campaign=NTF_pdf_Some2015%3Aeimarklupa&utm_

medium=email&utm_source=Eloqua

Instagram

http://www.statisticbrain.com/instagram-company-statistics/
https://www.audienceproject.com/wp-content/uploads/social_media_and_apps_nor-
dics.pdf

Goodreads

www.statista.com/statistics/252986/number-of-registered-members-on-goodreadscom/
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Books on Demand GmbH
Mannerheimintie 12 B
00100 Helsinki

Yhteystiedot
Asiakaspalvelumme vastaa kaikkiin kysymyksiin kirjaprojektiisi liittyen.

Tavoitat meidat arkisin klo 9.30-17.00.

Puh. 09-2516 6349
info@bod.fi

www.bod.fi

f | BoD Suomi
y | @bodsuomi

® | @bodsuomi
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